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说明、目录、图表目录

  博思数据发布的《2015-2020年中国餐饮市场供需分析及投资前景调研报告》共十五章。首先

介绍了中国餐饮行业市场发展环境、中国餐饮整体运行态 势等，接着分析了中国餐饮行业市

场运行的现状，然后介绍了中国餐饮市场竞争格局。随后，报告对中国餐饮做了重点企业经

营状况分析，最后分析了中国餐饮行业 发展趋势与投资预测。您若想对餐饮产业有个系统的

了解或者想投资餐饮行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

2009-2013年中国餐饮业收入统计         餐饮业   快餐行业占比（%）   快餐行业收入（亿元）   中

式快餐占比（%）   中式规模（亿元）   中式快餐占比（%）   西式规模（亿元）       2009年  

17998   25.5   4590   72.3   3320   27.7   1270       2010年   17648   31.2   5500   74.5   4100   25.5   1400      

2011年   20635   32.2   6650   77.4   5150   22.6   1500       2012年   23448   33.5   7850   78.6   6173   21.4  

1677       2013年   25392   35.6   9040   80.6   7285   19.4   1755  

资料来源：博思数据中心整理

    我国餐饮业的发展不仅表现在数量上增长迅速，其质量和内涵也发生了重大变化。行业的

经营领域和市场空间不断拓宽，经营档次和企业管理水平不断提高，经营业态日趋丰富，投

资主体和消费需求多元化特点更加突出，网点数量和人员队伍继续扩大；餐饮市场更加繁荣

，消费的个性化和特色化的趋势明显，追求健康营养和连锁规模发展成为主题。集团化、品

牌化、产业化和国际化的发展步伐加快，餐饮现代化的进程不断推进，社会地位和作用得到

提升。通过社会化投入和市场化竞争，我国餐饮业已由规模小、网点少、设施简陋、对国民

经济贡献率低的小行业，发展成为规模不断扩大、增长势头持续强劲、对社会经济和人民生

活具有较强影响力的重要行业，在满足人民生活需求和服务于社会经济发展中起到重要作用

，为国民经济发展做出了突出贡献。
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